20 pont, a jo dontés forrasa

Az élelmiszerlanc legfontosabb szerepléje a

fogyaszté, hiszen az ¢élelmiszerlanc tevékenység a

fogyasztd igényét kivanja kielégiteni. Az ipar,

A természetesen a jogszabalyok altal kijelolt hatarokon

/ \ beliil, minden olyan terméket legyart, amit a vasarld
levesz a boltok polcairdl. Ez a megéllapitas szamunkra
egyben jo, de rossz hir is. Ha a vasarlok tobbsége a jo

,Ha a vasarlok

tobbsége a jo mindségli terméket keresi, vasarolja, a piacon egyre
mindségl terméket tobb jO mindségli élelmiszer lesz, ha a gyenge mindség
keresi, vasarolja, a keriil a kereslet kozéppontjaba, akkor sajnos a gyenge

piacon egyre tobb jo

acon csy : min6ségli termékek fogjak uralni a piacot, ami hosszu
mindségili élelmiszer

tavon belathatatlan folyamatokat tud elinditani. Ennek

lesz.” . s oy
kovetkezménye lehet, hogy a magas mindséget el6allitd

\ j cégek, lassan kiszorulnak a belfoldi piacrdl, hiszen az
Y ¢les arversenyben nem tudnak hosszatdvon talpon

maradni, masrészt a cégek export képessége iddovel
elveszhet, ahogy egyre kevésbé lesznek képesek jo
mindségli termékeket eldallitani.

Az iparagi elemzések viszont azt mutatjdk, hogy az exporttevékenységet végzo
vallalkozasok eredményesség és hatékonysag tekintetében felillmuljak az agazati atlagot.
Ha a 2016-os év szamait nézziik, megallapithatjuk, hogy a létszdmaranyos arbevétel, vagy az
tizemi eredmény 30%-kal haladja meg az élelmiszeripari atlagot, de az eszkOzaranyos
nyereség is 10%-kal haladja meg az agazati atlagot. Fentiekbdl kiindulva egyértelmiinek
tinik, hogy a mindségi termék-eldallitdas kulcskérdés, kiilondsen a magyarorszagi
vallalkozasok lizemmeéretét tekintve.

Hol van az a pont, ahol a leghatékonyabban tudunk beavatkozni a
folyamatokba, ki a kulcsszereplo?

A torténet kulcsszerepldje természetesen a fogyaszté. Ha a
fogyaszté meggydzhetd arrdl, hogy akar dragabban is, de a jo

mindségli élelmiszert vasarolja meg, azzal tamogatni tudjuk a 1 ,»a jobb mindségi
magyarorszagi élelmiszeripari vallalkozasokat is. Ehhez a termék tapértéke
meggy6zéshez boven van municionk, nem kell meghajolni a magasabb lehet, mint az
sokat emlegetett érv eldtt, miszerint a magyar fogyasztod olcsobbé”
rendkiviil ,arérzékeny”. Ha a statisztikdt nézzik, joval L

nagyobb az energia bevitelink a sziikségesnél, a
héaztartasokban rendkiviil nagy az élelmiszerpazarlds, és adott
esetben a jobb mindségli termék tapértéke magasabb lehet,
mint az olcsébbé. Tehat a taplalkozési szokasaink




megvaltoztatasa jo lehetdség arra, hogy a mindségi étrend felé
mozdulhassunk akar valtozatlan koltségszint mellett. Ez a
,meggy0zés”, a vasarléi szemléletformdlds optimista
hozzaallas esetén is minimum kozéptava program. A kiilfoldi
tapasztalatokat figyelembe véve egyértelmii, hogy ezzel a
kérdéssel kell és érdemes foglalkoznunk.

Az élelmiszerekkel kapcsolatos normarendszerek alappillérét képezik a mindenki szdmara
kotelezo jogszabalyok, azonban az unios tagallami példakbol egyértelmiien kideriil, hogy még
fontosabbak azok az eszk6zok, amelyek alkalmazéasa onkéntes, mint példaul az iranyelvek,
védjegyek, mindségrendszerek, és jelentds a fogyasztéi edukacid szerepe is. AZ unios
tagallamok az ¢élelmiszerlanc szerepléi 4altal Onkéntesen alkalmazhaté eszk6zok
megteremtésével, ezek promotalasaval, a vasarloi tudatossag formalasaval igyekeznek
helyzetbe hozni a nemzeti eldallitoik termékeit, illetve a magas mindségt termékeket, hiszen
a nemzeti jogszabalyalkotas teriilete az unidés harmonizacioé miatt nagyon sziik.

os2még fontosabbak azok az eszkozok,
amelyek alkalmazasa onkéntes”

Talan Magyarorszag szamara a leginkabb figyelemre méltd példa Ausztria lehet. Ausztria
kozponti irdnyitast kozosségi marketingjével jelentds 1épéseket tett a mezdgazdasagi
termelésének védelme érdekében. A marketing programnak koszonhetden sikeriilt az osztrak
fogyasztok hazai termékek iranti érzékenységét ndvelni, a mezégazdasagnak pozitiv imazst
adni, a régioknak 6nall6 arculatot teremteni.

AMA - fogyasztoi lojalitas

Az EU-csatlakozasra val6d felkésziilés fontos allomasaként 1992-ben az osztrdk parlament
meghozta az AMA- torvényt, ezzel elinditva a feliilrél vezérelt k6zosségi agrarmarketinget az
orszagban. Létrehoztdk az Agrarmarkt Austria (AMA) szervezetét, amelynek kezdetben a
termékek mindségének javitasan tuli stratégiai célja elsddlegesen az volt, hogy meggyézze
az osztrak vevoket a hazai termékek elonyeirol. Az AMA igen kordn, 1994-ben sajat
védjegyet dolgozott ki az élelmiszermindség javitasa és a termékek megkiilonboztetése
érdekében, mely fontos 1épése volt a jol felépitett marketingstratégianak. Az erds fogyasztoi
lojalitds megteremtése az osztrak agrartermékek kivald mindségének hangsilyozasaval, szinte
az egyetlen eszkdz volt, amellyel a belfoldi termékeket mas EU-tagorszagokbodl érkezd
termékekkel szemben védhették.

Egy felmérés 2007-ben megallapitotta, hogy az osztrak fogyasztok tobb mint 70 szazaléka
biiszke orszaga mezogazdasagi termelésére és termeldire.

Ez olyannyira érvényesiil, hogy még a kiskereskedelmi ldncok sajatmarkas termékeinél is
feltlintetik az osztrak szarmazast. A patridta vasarldéi magatartds ugyanakkor nem varhato el a
tarsadalomtol csupan érzelmi alapon.



20 pont — a jovokép

A fenti gondolatok mentén késziilt el a Foldmiivelésiigyi Minisztérium altal beterjesztett és a
Kormany altal, julius 12-én elfogadott,

»aZ €lelmiszerek mindségének emelését, a vasarloi tudatossag
fejlesztését, valamint a hatésagi tevékenység hatékonysaganak
novelését szolgalo intézkedésekrol szolo eloterjesztés”,

mely ,,20 pontos akcidterv” néven lett kézismert. Az elGterjesztés legfontosabb célkitiizése,
hogy a magyar fogyasztok biztonsagos, j60 mindségii, az egészség megorzését tamogato
élelmiszerekhez jussanak hozza, és ezen é¢lelmiszerek minél nagyobb részét a magyar
¢lelmiszeripar allitsa el a magyar mezdgazdasag altal megtermelt alapanyagokbol.

Az intézkedési csomag végrehajtasa a f6 célon til tdmogatja Magyarorszdg gazdasaganak
fejlodését:

v emelkedik a mez6gazdasagi termelés volumene

a megtermelt alapanyagokbdl magasabb hozzaadott értékii termékek eldallitasaval
javul az élelmiszeripar jovedelmez6sége

hosszl tavon visszaszorulnak a taplalkozassal 6sszefiiggd kronikus megbetegedések
csOkken az egészségiigyi ellatorendszer koltsége

tovabba a rovid ellatasi lancban termeld, vidékhez k6tddo lakossag részére
megélhetést, biztos jovoképet ad.

COURRS

Az elbterjesztés minéségszabalyozasi-, hatésagot fejleszto-,
vasarloi szemléletformalo feladatokat fogalmaz meg. A
felsorolt harom feladatcsoport koziil a f6 hangsily a

N

fogyasztdi szemléletformaldson van. A szemléletformalas e
teriiletén elvégzendd feladatok meghatarozasanal abbol
indultunk ki, hogy a vasarlo képes racionalis dontést

. . o ] a vasarlo képes
meghozni, amennyiben rendelkezésére allnak az ehhez ” P

racionalis dontést

sziikkséges  informaciok.  Ezeket az  informaciokat meghozni, amennyiben

kozérthetden, a kornak megfelel6 kommunikacios rendelkezésére allnak

csatornakon keresztiil kell eljuttatni a vasarlokhoz. az ehhez sziikséges
informaciok”

Meggy6z6désem, hogy nem hagyhatjuk, hogy a vasarlo
elvesszen az internet informacid6 dzsungelében. A
taplalkozassal kapcsolatos, a tudomény altal kutatott és N

igazolt informéaciokat fel kell ajénlanunk a fogyasztok Y
szamara alternativaként, hogy ismereteit bdvithesse, ¢&s
ezaltal az tizletekben is jo dontést tudjon hozni.
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