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NEMZETI AGRARGAZDASAGI KAMARA

Sajtokozlemeény
Budapest, 2018. augusztus 27.

KAMPANYOKKAL NEPSZERUSITI A HAZAI ELELMISZEREKET A NEMZETI
AGRARGAZDASAGI KAMARA

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara fontosnak tartja, hogy a fogyasztok a kivalé mindséget
osszekapcsoljak a magyar eredettel, és hogy er6sddjon a gazdalkodok és a hazai élelmiszer-elGallitok
iranti bizalom. Ezeket szem el6tt tartva a koztestiilet szamos eszkézzel népszerlisiti a magyar

agrargazdasagi termékeket, élelmiszereket.

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) ezen célkitlizés jegyében példaul tavaly nyaron ,Itthonrdl
Otthonra” cimmel létrehozott egy életmdd témdju Facebook-oldalt, ahol egész évben olyan latdsmaod-
formalé Uzeneteket juttat el szérakoztatdé formaban a fogyasztékhoz, amelyek segitik a hazai termékekbe
vetett bizalom erdsitését. Ezt kibGvitve, 2017 novembere és 2018 aprilisa kozt az ,Itthonrdél Otthonra”
nevl iskolai tajékoztaté forumsorozata keretében mind a 19 megyében egy-egy altaldnos- illetve
kozépiskoldban 6sszesen 3500 didk hallhatott el6adast a mezdgazdasag sokszinlségérdl, a tudatos
fogyasztasra fékuszdlva, mintegy szaz helyi termelé bevondsaval. A kamara a programot idén nyaron az
6voddkra is kiterjesztette: eddig mar tobb szaz évodas tett latogatast kiilonb6zé helyi termel6knél, kdztiik
gylimolcstermeszténél, péknél, méhésznél vagy sajtkésziténél. Az ,Itthonrdl Otthonra” kezdeményezés
sikeresnek bizonyult, elfogadottsdga a vartndl is nagyobb: egy év utdn tobb mint 26 ezer kovetbvel
rendelkezik a Facebook-oldal.

A NAK aktiv részese a Médiaunié Alapitvany ,,A Hazai minden el6tt!" szlogennel idén elindult tarsadalmi
célu kampanyanak is, amely a hazai termékek vasarldsara Osztonzi a lakossagot. A kampdany (izenete
szerint a hazai termék vasarlasaval a hazai mezdgazdasagot és ipart tdmogatjuk, Magyarorszagot
erdsitjuk. A kamara 2017-ben koztéri kommunikaciés kampdannyal is tdmogatta a hazai termékek
népszerdsitését. Oriadsplakdttal 168, mig city light poszterekkel 110 kozponti, illetve kiemelt helyen
taldlkozhattak a hazai zoldség- és gyiimolcsfogyasztok.

Ez év tavaszan — a gyermekek egészségének megdrzése céljabdl — haroméves edukacids kampanyt inditott
el a NAK az Interfel francia zoldség-gylimolcs szakmakozi szervezettel kdzdsen. A részben unids
finanszirozasu program mindkét orszdgban azonos minta szerint zajlik, és azon a felismerésen alapul, hogy
az altaldnos iskolai korosztdly, a 6-14 évesek rendkivil kevés zoldséget és gylimolcsot esznek
rendszeresen. Az Eurdpai Friss Kalandok nev( program jelmondata a ,Fedezd fel a zOldségek és
gylimolcsok valddi erejét”, amit a Vegapolis elnevezés( univerzumon és fiktiv karaktereken keresztil
tapasztalhatnak meg a csalddok legfiatalabb tagjai. A ,,mesevilag” két kdzponti figurdja Frutti és Veggi — a
gylimolcs és zoldség testvérpar —, akik jatékos kalandjaik, torténetiik révén igyekeznek népszeriivé tenni a
gyermekek szdmara a zoldség- és gylimolcsfogyasztast. igy rajtuk keresztiil a gyermekek jatékos, interaktiv
modon ismerkedhetnek meg a kampany mondanivaldjaval, valamint szérakoztatd, ugyanakkor informativ
maodon tapasztalhatjak meg azt, hogy milyen élvezetes is a z6ldség- és gylimolcsfogyasztas.

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara célzottan konkrét termékeket és termékcsoportok fogyasztasanak
Osztonzését is aktivan segitette az elmult évben: tébb kampannyal is tdmogatta a gomba, az alma, a
dinnye valamint a marhahus és méz népszerliségének novelését. A kampanyok a tapasztalatok szerint
sikeresek a fogyasztok és a termel6k kdrében is, igy a NAK a jov6ben is tobb népszerd(isitd akcidt indit.
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